UCZELNIA METROPOLITALNA

Kierunek studiow: Zarzadzanie

Przedmiot: Zarzadzanie marketingiem

Profil ksztatcenia: Praktyczny

Poziom ksztatcenia: studia | stopnia

Liczba godzin 1 2 3

W semestrze | I i v v Vi

Studia stacjonarne 16w

(w/Ew/lab/prle)*

Studia niestacjonarne 12w

(w/Ew/lab/prle)

JEZYK PROWADZENIA | Polski

ZAJEC

FORMA ZAJEC Wyktad

CELE PRZEDMIOTU Zapoznanie studentéw z problematyka zarzadzania marketingowego zaréwno w ujeciu tradycyjnym,

jak i dotyczacym specyfiki nowoczesnych dziatan marketingowych.
Odniesienie do efektow uczenia sie Opis efektow uczenia sie Sposob weryfikacji efektu
Efekt kierunkowy PRK uczenia sig
WIEDZA
Z_Wo04 P6U_WG Student: Test wiedzy

e identyfikuje przedmiot i zakres
zarzadzania marketingiem,

e zna w zaawansowanym stopniu
kluczowe pojecia z obszaru
zarzadzania marketingiem,

Z_Wo04 P6U_WG | zna w zaawansowanym stopniu i Test wiedzy
charakteryzuje zachowania
nabywcow na rynku,

Z_WO09 P6U_WG zna w zaawansowanym stopniu metody i Test wiedzy
narzedzia prowadzenia badan
marketingowych .
Z_WO04 P6U_WG Student: Test wiedzy
7 W06 P6U_WG e wyjasnia miejsce i role marketingu w
B systemie zarzadzania,
Z_WO04 P6U_WG Zna w zaawansowanym stopniu strategie Test wiedzy
Z W06 marketingowe (produktowo-rynkowe,

dystrybucji, cenowe, promocyjne,

Z_WO09 ) .
- wobec konkurentow definiuje
wymienia i opisuje kolejne etapy
procesu ksztattowania i wdrazania
strategii marketingowej, identyfikuje
istote strategii marketingowej,
Z_Wo04 P6U_WG e znaw zaawansowanym stopniu i Test wiedzy
opisuje etapy rozwoju marketingu
strategicznego
UMIEJETNOSCI
Z U02,Z_U03 P6U_UW Student: Test wiedzy
Z U07 e woparciu o przedstawione dane
Z_U01 analizuje, interpretuje oraz komentuje

sytuacje rynkowg przedsiebiorstwa,




KOMPETENCJE SPOLECZNE

Z_K02, Z_KO01

P6U_KK Student: Aktywnos¢ w dyskusji, obserwacja
e zachowuje otwarto$¢ na nowe pomysty, | zachowan i umiejgtnosci podczas
rozwigzania, zajed.

o wykazuje kreatywno$¢ w opracowywaniu
modelowych rozwigzan strategicznych.

Nakifad pracy studenta (w godzinach dydaktycznych 1h dyd.=45 minut)**

375h

Stacjonarne Niestacjonarne

udziat w wyktadach = 16 h udziat w wyktadach =12 h

udziat w éwiczeniach = 12 h udziat w éwiczeniach = 16 h
przygotowanie do ¢wiczen = przygotowanie do éwiczen =
przygotowanie do wyktadu = przygotowanie do wyktadu =
przygotowanie do egzaminu = 5,5 h przygotowanie do egzaminu = 5,5 h
realizacja zadan projektowych = realizacja zadan projektowych =
konsultacie= 2 h konsultacje= 2 h

e-learning = e-learning =

zaliczenielegzamin = 2 h zaliczenie/legzamin = 2 h

inne praca wiasna = inne praca wiasna =

RAZEM: 37,5 h RAZEM:37,5 h

Liczba punktéw ECTS:1,5 Liczba punktéw ECTS:1,5

w tym w ramach zaje¢ praktycznych: w tym w ramach zajeé praktycznych:

WARUNKI WSTEPNE

Podstawy marketingu

TRESCI
PRZEDMIOTU

(z podziatem na

zajecia w formie
bezposredniej i e-leamning)

Tresci realizowane w formie bezposrednie;:

Podstawy zarzadzania marketingowego (miejsce i rola marketingu w systemie zarzadzania, etapy
rozwoju zarzadzania marketingowego, przedmiot i zakres zarzadzania marketingowego, zarzadzanie
instrumentami marketingowymi). Marketing w przedsiebiorstwie (marketing w strukturze organizacyjnej
przedsiebiorstwa, planowanie marketingowe, analiza sytuacji marketingowej przedsigbiorstwa na rynku,
system informacji marketingowej).Strategie marketingowe (istota, poziomy i rodzaje strategii
przedsiebiorstw, proces ksztattowania i wdrazania strategii marketingowej, klasyfikacja strategii
marketingowych, strategie konkurencyjne, kontrola strategiczna), badania marketingowe — podstawowe
metody oraz narzedzia.
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(w tym min. 2 pozycje

w jezyku angielskim;
publikacje ksigzkowe lub
artykuty)02
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METODY NAUCZANIA
(z podziatem na
zajecia w formie

Wyktad problemowy, rozwigzywanie zadan problemowych, analiza tekstow z dyskusja, analiza case study

bezposrednie;j i e-

learning)

POMOCE NAUKOWE | Prezentacje multimedialne, testy, materialy zrodtowe, teksty case study
PROJEKT Cel projektu:

(ofile jest realizowany w
ramach modutu zaje¢)

Temat projektu:
Forma projektu:




FORMA | WARUNKI
ZALICZENIA

(z podziatem na

zajecia w formie
bezposredniej i
e-leaming)

Egzamin testowy na platformie Moodle. Test zawierajacy pytania jednokrotnego wyboru, pétotwarte oraz
otwarte. Baza zawiera 60 pytan, student odpowiada na 15, warunek zaliczenia co najmniej 51%
pozytywnych odpowiedzi

* W-wyktad, ¢w- ¢wiczenia, lab- laboratorium, pro- projekt, e- e-learning




