UCZELNIA METROPOLITALNA

Kierunek studiéw: Zarzadzanie

Przedmiot: Google Ads, Analytycs i marketing automation

Profil ksztatcenia: praktyczny

Poziom ksztatcenia: studia | stopnia

Liczba godzin
w semestrze

Studia stacjonarne
(w/éwllablprle)*

16¢w

Studia niestacjonarne
(w/Ew/lab/prle)

126w

JEZYK PROWADZENIA
ZAJEC

Polski

FORMA ZAJEC

Cwiczenia

CELE PRZEDMIOTU

Wprowadzenie studentéw w specyfike reklam Google, analizy danych z Google Analytics oraz
automatyzacji marketingu.
Wyksztatcenie umiejetnosci niezbednych do efektywnego korzystania z narzedzi marketingowych
Google, a takze zrozumienia, jak w praktyce zastosowa¢ automatyke marketingowa.

Odniesienie do efektow uczenia sie

Opis efektow uczenia sie

Sposoéb weryfikacji efektu

Efekt kierunkowy PRK uczenia sie
WIEDZA
Z_W02 P6U_W Student po zakoriczeniu zaje¢ identyfikuje, | Egzamin pisemny; realizacja ¢wiczen,
Z_\W09 P6S_WG opisuje i analizuje zjawiska i procesy aktywno$¢ podczas zajec.

marketingowe w organizacji, takie jak
kampanie reklamowe, analiza danych czy
automatyzacja marketingu, opierajac sie na
wiasciwych zrédtach informacii, takich jak
Google Analytics.

UMIEJETNOSCI




Z_U02
Z_U03

P6U_U
P6S_UW

Student potrafi identyfikowa¢ interpretowaé
przyczyny, przebieg i skutki procesow i
zjawisk ekonomicznych i spotecznych
majacych wptyw na funkcjonowanie
organizaciji, takich jak zmiany w
zrachowaniach konsumenckich, trendy
rynkowe czy konkurencja, oraz integrowac
te analizy z dziataniami marketingowymi,
takimi jak Google Ads, Google Analytics i
marketing automation, aby lepiej
dostosowacé strategie marketingowe do
potrzeb organizacii.

Egzamin pisemny; realizacja ¢wiczen,
aktywno$¢ podczas zajec.

Z_U05

P6U_U
P6S_UW

Student potrafi dokonywac¢ analizy
wybranych wskaznikéw osiggnie¢
organizacji w kontekécie dziatan
marketingowych, takich jak efektywnosé¢
kampanii Google Ads, wskazniki konwersji
w Google Analytics czy skutecznos¢
strategii marketing automation oraz
integrowac ta analiz¢ z innymi aspektami
funkcjonowania organizacii, aby
holistycznie oceniaé jej wyniki i
podejmowac $wiadome decyzje w zakresie
zarzadzania marketingiem.

Egzamin pisemny; realizacja ¢wiczen,
aktywnos¢ podczas zajet.




KOMPETENCJE SPOLECZNE

Z_K01

P6U_K
P6S_KK

Student jest gotéw do dokonywac krytycznej
oceny posiadanej wiedzy i odbieranych

Egzamin pisemny; realizacja
¢wiczen, aktywno$¢ podczas zajec.

tresci, opinii w zakresie zarzadzania,
zwlaszcza w kontekscie marketingu,
reklamy, analizy danych i automatyzacii
marketingowe;.

Nakiad pracy studenta (w godzinach dydaktycznych 1h dyd.=45 minut)*

Stacjonarne
udziat w wyktadach =

udziat w éwiczeniach = 16 h
przygotowanie do ¢wicze = 12 h
przygotowanie do wyktadu =
przygotowanie do egzaminu = 18 h
realizacja zadan projektowych =

konsultacje =2 h
e-learning =

zaliczenie/egzamin = 2 h
inne (praca wiasna) =

RAZEM: 50 h

Liczba punktéw ECTS: 2
w tym w ramach zajeé praktycznych: 2

Niestacjonarne

udziat w wyktadach =

udziat w éwiczeniach = 12 h
przygotowanie do ¢wiczeri = 16 h
przygotowanie do wykfadu =
przygotowanie do egzaminu = 18 h
realizacja zadan projektowych =
konsultacje =2 h

e-learning =

zaliczenie/egzamin = 2 h

inne (praca wiasna) =

RAZEM: 50 h

Liczba punktéw ECTS: 2

w tym w ramach zaje¢ praktycznych: 2

WARUNKI WSTEPNE

Znajomos$¢ podstaw marketingu internetowego.

TRESCI
PRZEDMIOTU
(z podziatem na
zajecia w formie
bezposredniej i e-

TreSci realizowane w formie bezpo$redniej: cwiczenia obejmujg trzy moduty: Google Ads, gdzie uczestnicy
uczg sie wyboru stéw kluczowych, tworzenia reklam i optymalizacji kampanii; Google Analytics, gdzie
uczestnicy integrujq narzedzia, analizujg ruch na stronie, monitorujg konwersje i tworza raporty
niestandardowe; oraz Marketing Automation, gdzie uczestnicy poznajg narzedzia do automatyzacji, tworzg

learning) scenariusze marketingowe i mierzg skuteczno$¢ dziatan. Zapoznanie studentéw z funkcjami programéw
BuzzSumo, SEOquake,
TreSci realizowane w formie e-learning: nie dotyczy.
LITERATURA 1. Krélewski J., Sala P. (red.), E-marketing. Wspétczesne trendy. Pakiet startowy, Wydawnictwo
OBOWIAZKOWA Naukowe PWN, Warszawa 2018.
2. Mazurek G. (red.), E-marketing. Planowanie, narzedzia, praktyka, Wydawnictwo Poltext, Warszawa
2018.
3. Zastrozna M., Google Analytics w biznesie, Wydanie Il, Onepress, Gliwice 2022.
LITERATURA 4. Skorupska J., E-commerce, Strategia, Zarzgdzanie, Finanse, Wydawnictwo Naukowe PWN,
UZUPELNIAJACA Warszawa 2017.

(w tym min. 2 pozycje
w jezyku angielskim;
publikacje ksigzkowe
lub artykuty)

5. Levy S, In the Plex: How Google Thinks, Works, and Shapes Our Lives, Simon and Schuster 2021.
6. Jarvinen J., Taiminen H., Harnessing marketing automation for B2B content marketing, Industrial
Marketing Management 2016, vol. 54,164-175.

METODY
NAUCZANIA

(z podziatem na zajecia
w formie bezposredniej
i e-learning)

W formie bezpo$redniej:
Prezentacja multimedialna, analiza przypadkdw, warsztaty praktyczne, dyskusje.

W formie e-learning: nie dotyczy.

POMOCE NAUKOWE

Prezentacja multimedialna.

PROJEKT

Nie dotyczy.




(o ile jest realizowany
w ramach modutu zajgc)

FORMA | WARUNKI
ZALICZENIA

(z podziatem na zajecia

w formie bezpo$redniej

i e-learning)

Zaliczenie przedmiotu obejmuije:
- obecnos¢ i aktywnego udziatu w ¢wiczeniach,

- pisemny egzamin koncowy w formie zestawu pytarn zamknietych i otwartych dotyczacych zagadnien
omawianych podczas zajec.

* W-wyktad, ¢w- ¢wiczenia, lab- laboratorium, pro- projekt, e- e-learning




